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Bem-vindo ao
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Ecom enorme satisfacdo e orgulho que mais uma vez, o

convidamos a participar no evento de prestigio e importancia

internacional na area do turismo que é a Feira de Viagens Mundo
Abreu.

Com o sucesso das anteriores edicoes, este evento foi reco-
nhecido ndo apenas pela excelente qualidade organizativa, forte
presenca de expositores, grande afluéncia de visitantes como
também pela excelente cobertura dos Media. Ano apds ano
temos atingido e superado os objectivos propostos quando abra-
¢amos este projecto, fazendo desta nova edi¢do a prova viva de
mais um Sucesso.

Da 12 a 72 edicdo, o Mundo Abreu provou ser um evento de
éxitos e com condicdes para continuar a sé-lo. Com aspiragéo
aumentamos a area de exposicao de 900 m2 para 3.400 m2 e
mais tarde 10.000 m2, abrangendo mais expositores, que na ul-
tima edi¢ao ascenderam aos 170, como também mais visitantes,
que ultrapassaram os 110.000 em apenas dois dias. Chega-
mos agora ao momento da organizacao da 82 edicao da Feira

de Viagens Mundo Abreu. Um projecto arrojado, onde vao ser
criadas mais oportunidades quer para a participagcdo dos Nnossos
parceiros preferenciais, como para os visitantes. Em 2010 a Feira
de Viagens Mundo Abreu tera lugar nos dias 10 e 11 de Abril na
FIL — Feira Internacional de Lisboa - Pavilhdo 1, com uma area
de 10.000 m2 e simultaneamente em cerca de 67 lojas Abreu de
Norte a Sul do pais, sem esquecer os Agores e Madeira. Esta foi
a forma que encontramos para ir ao encontro de todos 0s nos-
s0s clientes sem que estes tenham de se deslocar a Lisboa para
marcar as suas férias.

Trata-se de mais um desafio para a nossa empresa, assim como
para 0s Nossos parceiros. Agradecendo desde ja a vossa habi-
tual presencga neste evento, continuamos a contar consigo para o
sucesso de mais uma edicado do Mundo Abreu em Portugal!
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ais uma vez, em 2009 o publico aderiu a Feira de Viagens Mundo Abreu. Aliando o espaco nobre na cidade de Lisboa
— FIL — ao facto de manter lojas Abreu abertas, durante o evento, conseguiu-se a equagao perfeita para um resultado

brilhante.

Os objectivos foram atingidos: mais de 110.000 visitantes no total, com um aumento de vendas na ordem dos 26% em rela-

¢ao ao ano passado.

PuBLITURIS

“O que a Agéncia Abreu conseguiu (...) é
um feito e tanto. (...) Dir-me-&o que a Abreu
€ a Abreu. Prefiro pensar que boas ideias
sdo boas ideias, bom marketing € bom
marketing, bom produto é sempre bom
produto e confiangca com os clientes...essa
entdo... ndo tem preco. E também a prova
que as viagens sao hoje uma necessidade
quase que fisiologica. Podemos deixar de
fazer muitas coisas e comprar outras tan-
tas, mas nao deixaremos de viajar”.

Ruben Obadia,
Director Editorial do Jornal PUBLITURIS, in
Edicao n° 1066.

A STAR ALLIANCE MEMBER f:-_f' )

Quando a Agéncia Abreu dirigiu a

Lufthansa pela primeira vez o convite

para participar no Mundo Abreu, senti-me
honrado, mas n&o imaginava o alcance da
iniciativa, nem o impacto que viria a ter no
panorama do turismo portugués.

A ideia era simples: vamos mostrar ao pais o
nosso produto de férias e quem sao os nos-
sos fornecedores.

Logo no primeiro ano, a filas na entrada do
velho Pavilhdo do Futuro surpreenderam-me
pela sua extensdo. E apesar de 0 espago

e a capacidade ter aumentado nos anos
subsequentes, a afluéncia foi crescendo de
tal forma que hoje o Mundo Abreu constitui
um evento sem paralelo no mercado turistico
nacional.

E por reconhecer este impacto e pelo

facto de a Agéncia Abreu, e mais recente-
mente o Clube 1840, constiAque ha mais
de cinquenta anos, que a Lufthansa € eu
proprio estivemos, e estaremos, em todas
as edicoes, certos de que a visibilidade e
prestigio de nos associarmos a esta marca
sera sempre um valor acrescentado.

Jodo Trigo
Senior Key Account Manager

F@?s»epm»;g,

“O Mundo Abreu & um evento de referéncia
no mercado portugués e uma excelente
oportunidade para todos os visitantes
conhecerem melhor os destinos, servigos

e ofertas disponiveis, convertendo um acto
de compra num momento de lazer. Em dois
dias, os visitantes tém a possibilidade de
conhecer 0 mundo e tomar uma decisao
sobre a experiéncia que querem viver durante
a sua proxima viagem.”

Disneyland® Paris

'

Dom Pedro
Hotels

Os Hotéis Dom Pedro consideram muito
positiva a sua participagédo no Mundo
Abreu, na qual participam desde a sua
primeira edicao. Este evento tem evoluido
muito positivamente, tendo-se tornado num
momento muito importante de captagcéo de
reservas para o Veréo.

Hoje em dia € a grande feira de turismo
direccionada ao consumidor final, que se
realiza em Portugal. Um excelente nimero
de visitantes e um excelente nivel de
concretizagdo de vendas.

E sem ddvida um evento no qual os Hotéis
Dom Pedro vao continuar a estar presentes
e no qual vao apostar para a divulgacao de
novos produtos.

Pedro Ribeiro
Sales and Marketing Director

“O Mundo Abreu € uma excelente
oportunidade de promogao para 0s
produtos turisticos em geral, sejam eles
hotéis ou destinos. A extraordinéaria
organizagéo, a participagédo massiva dos
diversos players do sector e uma elevada
afluéncia por parte dos consumidores finais,
fazem deste evento provavelmente a melhor
feira de turismo do Pais.”

Goncalo Rebelo de Almeida
Director de Marketing e Vendas
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Costa

CRUISING ITALIAN STYLE”

“Participar naquela que é, em Portugal e no
espaco europeu, a maior feira de viagens
exclusivamente dirigida ao publico é algo
que sempre motiva a Costa Cruzeiros.

O Mundo Abreu € uma montra de referéncia
para partilharmos com os milhares de
visitantes os produtos e servicos que
integram e distinguem o nosso portefélio,
para anunciarmos novidades, para
destacarmos a nova programacao e para,
numa palavra, cumprirmos um objectivo
central: realizar negocio”.

Jorge Carreiras
Responsavel pelos Escritérios
da Costa Cruzeiros em Portugal



RAZOES para estar
PRESENTE

Salientamos algumas das principais
razdes pelas quais consideramos
que a sua presenca neste certame é
absolutamente indispensavel.
Contudo, serdo sem duvida as ex-
periéncias vividas nas edi¢cdes anterio-
res que melhor falardo por nés e

justificardo a sua participagao.

> Projectar e divulgar a sua empresa e
servigos, junto de largas dezenas de
milhares de potenciais clientes que,
ano apds ano, procuram na Feira de
Viagens Mundo Abreu, a melhor opgéo
de férias, e a melhor relacéo preco/

qualidade;

> A possibilidade de participar num dos

maiores eventos do género, com venda

directa ao publico, realizado a escala
europeia, o que Ihe assegura uma forte
cobretura mediatica, com recurso aos
principais meios e suportes de publici-
dade.

> A Feira de Viagens Mundo Abreu é
declaradamente multicultural, ao reunir
expositores oriundos dos 5 continen-
tes, 0 que verdadeiramente atesta a
sua importancia no mundo das viagens

e do turismo.

> Todos 0s expositores, no contacto
com o publico, podem utilizar livre-
mente 0s seus proprios recursos
que lhes permitam melhor interagir e

influenciar as suas opcdes de férias.

> Reservas dos pacotes ou estadias no

recinto da feira;

> O local escolhido para a realizagéo deste
evento, Feira Internacional de Lisboa, no
Parque das Nagodes, € um dos melhores

recintos para feiras em Portugal;

> O investimento da participacao, que
se mantém inalterado desde a edicao
de 2005, ¢ totalmente justificado pelo

impacto comercial (branch value);

> Possibilidade de efectuar ofertas espe-
ciais, promovendo 0 seu produto, que sdo
publicadas num jornal especial (tiragem
300.000 exemplares) distribuido em Por-
tugal Continental, Agores e Madeira, nos

30 dias que antecedem a feira.
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MUNDO ABREU

N&o é apenas mais uma publicagéo de
suporte ao mega evento turistico, Unico
no género e dimensao, mas igualmente
o veiculo privilegiado, por todos os
Nossos parceiros e fornecedores, para
divulgarem os seus produtos turisticos,
junto dos milhares de visitantes que
avidamente, procuram a melhor opg¢ao
de férias.

A importancia do Jornal é notdria, quer
para 0s N0ssos “partners”, quer para

o grande publico, visto que permite

0 contacto com as melhores ofertas
turisticas aos melhores precos, quatro
semanas antes do evento. Reflexo disso
mesmo, € o crescente interesse dos
Nossos parceiros em estarem presentes

nesta publicacao ja que as 64 paginas

do jornal em 2006 se seguiram as 88
em 2007, 144 em 2008 e 169 em 2009.
Para todos poderem aferir com rigor,
quer o formato, como os contelidos e

a imagem grafica do que foi o Jornal do
Mundo Abreu em 2008, solicitamos que
consultem a pagina da Web:

www.mundo.abreu.pt/jornal.htm.

Indicamos ainda que é possivel, por
negociacao prévia, requisitar paginas
exclusivas, com layout proprio, atingin-
do assim mais visibilidade e aumentar
as propabilidades de gerar mais nego-
cio, junto dos milhares de visitantes
que nos procuram na Feira de Viagens
Mundo Abreu.




esde a realizacao do primeiro Mundo
DAbreu Feira de Viagens que o nome
ABREU, assim como todos os produtos
e pacotes turisticos, tém vindo a aparecer
com frequéncia significativa nos 6rgéaos
de comunicacao social € campanhas
de promogcao. Com o intuito de levar o
Mundo Abreu ainda a mais portugueses,
os meios publicitarios foram reforgados
para 2010.

> Programas de televisao: participa-
¢ao em diversos programas dirigidos ao

grande publico em prime-time.

> Radio: inclusao de spot publicitario em
radio generalista e com grande cobertura
de Portugal Continental e Regiao Au-
tobnoma dos Agores.

> Imprensa escrita: forte presenca nos
meios lideres de tiragem, tanto em titulos
especializados como generalistas.

> Promocao outdoor: divulgagcéo do
evento nos meios com mais visibilidade e

em locais estrategicamente definidos.

PROMOCAO
do Evento
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Seré com confianga, que a 10 e
11 de Abril partilharemos expec-

tativas e emocgdes, convictos de que
este modelo de Feira de Viagens, é o
que melhor se adequa ao mercado e
publico nacionais, conforme se com-
prova através da presenca massiva de
publico, assim como pelos negdcios
desenvolvidos, patentes nas edicdes
anteriores.

A vantagem competitiva dos exposi-
tores presentes em 2010 sera mais
evidente, tendo em conta as previsiveis
dificuldades sentidas no sector do tur-
ismo e lazer. Compete assim, a todos e
a cada um procurar inverter tendéncias
e garantir a prosperidade desta area de

actividade, que afinal é de todos.

MUNDO ABREU

2090

0 QUE ESPERAR

Estamos convictos que trilhamos o
caminho certo e que as elevadas ex-
pectativas serdo atingidas, com es-
forco, empenho e ndo menos orgulho,
de toda a estrutura Abreu envolvida na
preparacao, divulgacao e realizagdo
deste mega evento.

A filosofia que presidiu na implemen-
tacéo deste certame néo se alterou.
Continuamos a pretender proporcionar,
a quem nos visita, a maior gama de
produtos turisticos, a precos extrema-
mente convidativos com o objectivo de
compras antecipadas.

Mais uma vez, € para que se possa
satisfazer amplamente as exigéncias do
mercado, também em 2010 o Mundo

Abreu, nao ficara restrito a Lisboa,

pelo que esta granatida a abertura de
lojas estrategicamente posicionadas de
Norte a Sul do pals, nos Acores e na
Madeira.

Com este enquadramento, e apoiado
logisticamente com provas dadas nos
eventos anteriores, 0 Mundo Abreu
2010 proporcionara aos seus visitantes
a melhor escolha entre a ampla gama
de produtos turisticos a precos e
condicdes imbativeis (totalmente trans-
parentes), exclusivos de feira e que
colocamos a disposigdo do mercado
do turismo em Portugal.




/I/%?"
S

AN
Ay

Investimento

Este ano, e mantendo os valores das
ultimas edigdes, o prego do stand base
em Lisboa sera de € 2.800,00 + [.V.A.
com dimensdes de 3 x 4m = 12 m2
(medidas rigorosas).

Caso pretenda que a decoracao do
stand seja feita por nds colocamos

ao seu dispor o “stand tudo incluido”
onde facultaremos servigos graficos e
de producédo de imagem, mediante o
pagamento de € 75,00 + IVA por painel
de 2,5 m x 1 m (paredes com 3 e 4
painéis) e tendo a entidade interessada
de enviar o suporte técnico (imagem

de alta resolugéo) em CD Rom ou por

e-mail (contracting@lisboa.abreu.pt;

MUNDO ABREU

| ISDh0Aa

jcribeiro.abreu@gmail.com). Contudo,
se pretender uma area com dimensdes
superiores devera contactar-nos, para
que Ihe seja destinado um espago de
medidas e valores diferentes.

Estes valores incluem:

* Presenca durante o Feira de Viagens
Mundo Abreu 2010;

e Construgao e instalagdo do stand;

¢ Transfers aeroporto / hotel / aeroporto
e hotel / feira /hotel;

¢ 3 noites de alojamento em regime
APA em hotel de 4 estrelas (1 quarto
single ou 1 quarto duplo);

¢ AImogo nos dias de realizagdo do
evento (exclusivo para profissionais);

e Apoio especializado por parte do staff
Abreu antes e durante a feira

® Servigos de limpeza e seguranga no
espaco onde se realiza a feira.

PROGRAMA

Dia 09 de Abril e Sexta-feira

e Chegada ao aeroporto de Lisboa

e Transporte para o hotel (a designar
apos adesao) e alojamento

e 14h/19h — Acreditacao e decoragéo
dos stands

¢ Briefing

¢ Transporte para os hotéis

Dia 10 de Abril ¢ Sabado

® 09h30 - Transporte para o local do
evento

¢ 11h00 — Abertura do Mundo Abreu
Feira de Viagens

e Almoco alternado

e 22h00 — Encerramento dos trabalhos

do dia. Transporte para os hotéis

Dia 11 de Abril ¢ Domingo

® 09h30 — Transporte para o local do
evento

¢ 11h00 — Abertura do Mundo Abreu
Feira de Viagens

¢ AlImogo alternado

® 20h00 — Encerramento da feira.

Transporte para os hotéis

Dia 12 de Abril ¢ Segunda-feira
e Transporte dos participantes para o

aeroporto de Lisboa
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Delo 9° Ano Consecutivo

A marca de conﬁanga dos Portugueses

OBRIGADO PORTUGAL!

Agéncia Abreu foi considerada, pelo nono ano consecutivo, a Marca de Confianga em Portugal, na categoria
AAgéncias de Viagens, no ambito do European Trusted Brand, um estudo realizado pelo Reader’s Digest.

O mesmo é dizer que, desde o lancamento do referido estudo, em 2001, a Abreu vem reafirmando, ano apds ano, a
sua posicao de lider absoluto naquele indice de confianga, sendo que esta ultima votacéo Ihe conferiu 72% de votos,
quando o 2.° classificado ndo chegou a ultrapassar os 5%.

A imagem da marca é hoje o patriménio mais relevante de uma empresa. Cada vez mais exigentes e criticos, os
clientes tém impelido as empresas a um esfor¢co permanente de aperfeicoamento do seu portefdlio de produtos e
servicos. Inovacao, exceléncia tecnoldgica, diferenciacao, qualidade e respeito pelo consumidor sdo objectivos de

todas as empresas que pretendem conquistar a preferéncia do cliente.

GOVERNO DE CUBA
DISTINGUE VIAGENS ABREU

econhecimento outorgado, pela primeira vez, a um =.=.g:.f“

operador turistico portugués. M;v"'"
O governo de Cuba distinguiu a Viagens Abreu “Pelo seu d,__i_u,;‘fﬂm
contributo para o desenvolvimento do turismo” naquele g&’:"" v
pais. A afirmagao publica desse reconhecimento — que pela " Viaies poret
primeira vez é outorgada a um operador turistico portugués - #ﬁfﬁuﬂw
coube ao ministro do Turismo da Republica de Cuba, Manuel ,ﬂ,an"""” O
Marrero Cruz, em cerimonia realizada a 8 de Maio, no ambito .-r;.:’"##-

da FIT’ Cuba 08 - Feira Internacional de Turismo.




Lisboa, 2 Novembro 2007 — O Governo espanhol,
em reuniao de Conselho de Ministros, concedeu a

Agéncia Abreu a maxima distingdo turistica oferecida
em Espanha: a “Condecoracao de Mérito Turistico”.
Anualmente, sdo apenas atribuidas trés condecoragdes
de Mérito Turistico, e este ano, pela primeira vez,

um destes prémios é entregue a uma instituicdo
portuguesa, a Agéncia Abreu, como reconhecimento
pelo trabalho que tem desenvolvido em favor do
turismo. Estas distingdes de mérito, distribuidas desde
1962, sdo condecoragdes que tém como objectivo
premiar a nivel mundial, incluindo Espanha, as pessoas
e instituicdes que, de forma notavel e extraordinaria,
tenham contribuido para o desenvolvimento,

fomento e promocdo do turismo espanhol ou tenham
proporcionado uma imagem positiva deste a nivel
internacional.

A Agéncia Abreu dirige operacgoes turisticas em Espanha
desde a sua fundacao, em 1840, e esta representada
directamente em Madrid, desde 1977, Barcelona, desde

2000, e esta agora a concretizar a abertura de um novo

escritério em Malaga Para a Agéncia Abreu, esta € uma
distingcdo que muito honra a empresa.

Trata-se de um reconhecimento pela forma séria e
transparente com que temos concretizado as nossas
accoes em Espanha, pais com que trabalhamos desde
sempre e onde temos presenca directa desde ha 30
anos. Espanha é um dos principais mercados para a
Abreu, e continuard a ser um destino de férias muito
valorizado pelos portugueses. Temos feito um esforco
muito significativo no sentido de promover n&o apenas
o tradicional ‘sol e praia’ mas também e sobretudo
regides menos conhecidas da maioria dos portugueses,
tais como Castilla- La-Mancha, Castilla-Leon, La Rioja
e vamos agora promover fortemente a Andaluzia. Por
todas as razdes, muito nos honra esta distingdo tao
exclusiva. O prémio foi entregue no dia 7 de Novembro,
em Madrid, as 18h00, no Palacio de Congressos

da Castellana, pelo Ministro da Industria, Turismo e
Comeércio espanhol, numa ceriménia em que a Abreu foi
representada pela familia fundadora e pela direc¢ao da

empresa.
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